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МИСCИЯ БРЕНДБУКА ОАО «МТЗ»

Новый фирменный стиль - это новый этап в развитии Минского тракторного завода.

Фирменный стиль - это  преемственность и развитие ДНК дизайна, отражение богатейшей истории и философии 
предприятия.  Новый фирменный стиль направлен на укрепление имиджа и создание целостности образа Минского 
тракторного завода.

Стандарт руководства по фирменному стилю определяет основные элементы айдентики Минского тракторного завода и   
образ нового визуального стиля предприятия. 

Перед Вами свод правил, который укрепит доверие партнеров и клиентов к самому узнаваемому бренду Республики 
Беларусь.

Руководство по фирменному стилю ОАО «МТЗ» не терпит нарушений и отклонений, предназначено для использования всем 
управлениям и структурным подразделениям.
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ФИРМЕННЫЙ БЛОК

1. ФИРМЕННЫЙ БЛОК
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1.1 ГРАФИЧЕСКИЙ ЗНАК
Графический знак
Охранное поле и минимальный размер
Цветовые комбинации
Недопустимое использование
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ГРАФИЧЕСКИЙ ЗНАК   

Графический знак является основой фирменного стиля 
предприятия. Он уникален по своей форме, прост и 
лаконичен, представляет собой стилизованную  букву «Б».

БРЕНДБУК ОАО «МТЗ»

Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».

4



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ И МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР  

Охранное поле - это пространство, определяющее 
минимальную площадь, в которой применение других 
графических или текстовых элементов не допускается.  
Пространство возле охранного поля графического знака по 
возможности должно быть больше. Графический знак 
должен сохранять читаемость при любом размере. 

В = 1/8 ширины графического знака.

Пожалуйста, соблюдайте данные рекомендации.

Минимальный размер 8 мм или 22 px

1/8 

В



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ЦВЕТОВЫЕ КОМБИНАЦИИ 

Цветовые комбинации демонстрируют основные 
взаимодействия графического знака с плоскостью, на 
которой он изображается. Плоскостью может выступать как 
цветная или черно-белая фотография, так и фирменный 
цветной фон указанных цветов: 
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PANTONE 296C
C82 M62 Y42 K54, R42 G57 B72

от PANTONE 201C к PANTONE 021C

от PANTONE 296C к PANTONE 7461C

PANTONE 201C
C28 M100 Y80 K17, R166 G25 B46

PANTONE 538C
C17 M11 Y13 K0, R219 G220 B220

PANTONE P179-16C
C0 M0 Y0 K100, R0 G0 B0

PANTONE WHITE 000C
C0 M0 Y0 K0, R255 G255 B255
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Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ  

МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ
МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД

Независимо от вида использования, графический знак 
запрещается трансформировать непропорционально 
(трансформировать отдельно вертикаль и горизонталь). 
Допускается трансформировать одновременно все стороны.

Запрещается какое-либо изменение начертаний знака, 
использование эффектов объема, бликов, теней, контуров, 
обводок, цветовых трансформаций и прочего.
 



1.2 СЛОВЕСНЫЙ ЗНАК
Словесный знак
Охранное поле
Дополнительное использование 
словесного знака и аббревиатура
Охранное поле
Цветовые комбинации
Недопустимое использование
Комбинированный знак
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Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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СЛОВЕСНЫЙ ЗНАК

Основным вариантом словесного знака является написание 
в три строки. В случае если использование словесного 
знака в таком представлении невозможно, допускается 
использовать дополнительные варианты.



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ

Размещение каких-либо графических или текстовых 
элементов внутри охранной зоны запрещено!

Единица измерения охранной зоны словесного знака 
является буква М. 



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».

БРЕНДБУК ОАО «МТЗ» 11

ДОПОЛНИТЕЛЬНОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ СЛОВЕСНОГО ЗНАКА И АББРЕВИАТУРА

МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД

Дополнительнным вариантом использования словесного 
знака является полное и сокращенное написание. 
Аббревиатура имеет написание как кириллицей, так и 
латиницей.      
 



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ

МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД

Размещение каких-либо графических или текстовых 
элементов внутри охранной зоны запрещено! 

Единица измерения охранной зоны словесного знака 
является буква М. 



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ЦВЕТОВЫЕ КОМБИНАЦИИ

Словесный знак должен одинаково хорошо восприниматься 
на различных фонах. Ключевые требования: контраст знака 
по отношению к фону, использование допустимых цветов, 
сохранение целостного восприятия знака:

Иные решения в обязательном порядке согласовываются с Отделом дизайна 
ОАО «МТЗ». 
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PANTONE 296C
C82 M62 Y42 K54, R42 G57 B72

от PANTONE 201C к PANTONE 021C

от PANTONE 296C к PANTONE 7461C

PANTONE 201C
C28 M100 Y80 K17, R166 G25 B46

PANTONE 538C
C17 M11 Y13 K0, R219 G220 B220

PANTONE P179-16C
C0 M0 Y0 K100, R0 G0 B0

PANTONE WHITE 000C
C0 M0 Y0 K0, R255 G255 B255

3

2

4

5

6

7

8



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

Независимо от вида использования словесный знак 
запрещается трансформировать непропорционально 
(трансформировать отдельно вертикаль и горизонталь), 
допускается одновременно трансформирование всех 
сторон.

Запрещается какое-либо изменение начертаний знака, 
использование эффектов объема, бликов, теней, контуров, 
обводок, цветовых трансформаций и прочего.
 

МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД
МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД

МИНСКИЙ ТРАКТОРНЫЙ ЗАВОД



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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КОМБИНИРОВАННЫЙ ЗНАК

Комбинированный знак используется только на фасаде 
главной проходной завода.

МИНСКИЙ   ТРАКТОРНЫЙ   ЗАВОД



1.3 ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА
Основные фирменные цвета
Дополнительные фирменные цвета
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Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ОСНОВНЫЕ ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА
 

WEB
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WEB
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296C

Фирменные цвета являются одним из ключевых визуальных 
идентификаторов бренда. Фирменные цвета имеют четкие 
значения.

Фирменные цвета разделяются на две группы:
-основные;
-дополнительные.



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ФИРМЕННЫЕ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЦВЕТА
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Дополнительные цвета являются акцентными и 
используются для создания градиентов.



1.4 ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ
Основной фирменный шрифт
Дополнительные шрифты
Правила набора
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Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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В тех случаях, когда отсутствует шрифтовая гарнитура Acrobat ,  
запросите файлы данной гарнитуры в Отделе дизайна ОАО «МТЗ».

ОСНОВНОЙ ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ

ОАО «МТЗ»
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ОАО «МТЗ»

AKROBAT REGULAR

AKROBAT BOLD

Гарнитура AKROBAT является основным фирменным 
шрифтом. 

AKROBAT BOLD используется в текстовых заголовках 
фирменных носителях. 
AKROBAT REGULAR используется в подзаголовках и в 
написании основного текста.



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ШРИФТ

ОАО «МТЗ»
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ОАО «МТЗ»
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ARIAL REGULAR

ARIAL BOLD

Гарнитура Arial используется во внутренних презентациях и 
электронных документах ОАО «МТЗ» в тех случаях, когда 
отсутствует шрифтовая гарнитура Acrobat.

ОАО «МТЗ»
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ОАО «МТЗ»
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

TIMES NEW ROMAN REGULAR

TIMES NEW ROMAN BOLD

Гарнитура Times New Roman используется в деловой 
документации ОАО «МТЗ».



Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
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ПРАВИЛА НАБОРА

ВЫРАВНИВАНИЕ ТЕКСТА

Важно, чтобы визуально текст был однородным и 
плотным. Поэтому рекомендуется верстать текст с 
выравниванием по левому краю. В случае 
большого объема текста возможно выравнивание 
по ширине формата. Выравнивание по правому 
краю рекомендуется в случае, если есть 
изображение с правой стороны.

ПЕРЕНОС СЛОВ

На строчке не могут остаться: инициалы, предлоги, 
цифры года, цифры без обозначения системы 
измерения. На строчке может остаться длинное 
тире.

АБЗАЦ

Начало абзаца или новая смысловая группа всегда 
отбиваются пробелом между строк либо абзацным 
отступом. В случае использования абзацного 
отступа первая строка текстового блока отступом 
не выделяется.

Lorem ipsum —
dolor sit amet.

Lorem ipsum
 — dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus metus
dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, wisi sodal 
amet
elit luctus quam.
¶
Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus metus
dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, wisi sodal 
amet elit luctus quam.

    Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus 
metus dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, wisi 
sodal amet elit luctus quam.
    Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus 
metus dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, wisi 
sodal amet elit luctus quam.

Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus 
metus dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, 
wisi sodal amet elit luctus quam.

Lorem ipsum dolor sit 
amet, fusce vel lacus 

metus dolor dolor. 
Interdum ipsum 

sociosqu, wisi sodal amet
elit luctus quam.

Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus 
metus dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, 

wisi sodal amet elit luctus quam.

Lorem ipsum dolor sit amet, fusce vel lacus metus
dolor dolor. Interdum ipsum sociosqu, wisi sodal 

amet elit luctus quam.



1.5 СУББРЕНДЫ
Логотипы суббрендов
Охранное поле логотипов
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Руководителям структурных подразделений ОАО «МТЗ» согласовывать на стадии 
проектирования и закупок все дизайн-макеты, влияющие на фирменный стиль, 
у начальника Отдела дизайна ОАО «МТЗ».
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Знаки суббренда  имеют основной (комбинированый) и 
дополнительный (словесный) знаки, соответствующие 
стилистике знаков головного предприятия ОАО «МТЗ».

Для знаков суббрендов применяются те же правила 
использования (цвета, масштабирование, размеры и пр.), 
что и для графического знака.

1. Основной знак (комбинированный).
2. Дополнительный знак (словесный). 
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МЕДИЦИНСКИЙ
ЦЕНТР 

ДВОРЕЦ
КУЛЬТУРЫ 

ПРОМЫШЛЕННЫЙ
ТУРИЗМ

КОМБИНАТ
ОБЩЕСТВЕННОГО
ПИТАНИЯ 

INDUSTRIAL
TOURISM

ПРОМЫШЛЕННЫЙ ТУРИЗМ МТЗ
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ПРОМЫШЛЕННЫЙ ТУРИЗМ МТЗ

ОХРАННОЕ ПОЛЕ ЛОГОТИПОВ

К знакам суббрендов применяются те же правила и 
требования использования, что и для графического знака.

1. S = 1/4 ширины графического знака, метрическая 
единица измерения охранной зоны.
2. М = метрическая единица измерения охранной зоны в 
словесных знаках.
3. Р = метрическая единица измерения охранной зоны в 
словесном знаке «РУДНЯНСКАЯ» буква. 
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1.6 ЗНАКИ-ЭМБЛЕМЫ ЦЕХОВ
Знаки-эмблемы цехов 27-28
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 ЗНАКИ-ЭМБЛЕМЫ ЦЕХОВ

1. Кузнечный цех.
2. Литейный цех    1.
3. Литейный цех    2.
4. Литейный цех    3.
5. Сталелитейный цех.
6. Цех точного стального литья.
7.  Цех заготовки шихты.
8. Термический цех.
9. Модельный цех.
10. Механический цех    1.
11. Механический цех     2.
12. Механический цех     4.
13. Механический цех     5.
14. Механический цех    7.
15. Механосборочный цех    3.
16. Цех хранения материалов.
17. Прессовый цех.
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Отсутствующие знаки-эмблемы цехов находятся в разработке и будут добавлены в 
последующей редакции брендбука.

Гарнитура Times New Roman используется в деловой 
документации ОАО «МТЗ».

ЗНАКИ-ЭМБЛЕМЫ ЦЕХОВ

18. Цех отделки и окраски тракторов.
19. Цех малых серий.
20. Ремонтно-механический цех.
21. Цех опытного производства    1.
22. Цех технологического оборудования.
23. Цех строительства и благоустройства.
24. Газокомпрессорная станция.
25. Участок сетей и подстанций.
26. Цех комплектации и упаковки.
27.  Цех специального инструмента и технологической ос-
настки.
28. Корпус сборки трактров.
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